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Analisis del sector y competencia
Evaluacion del potencial del nicho y del producto o servicio y de la competencia.

Qué es un keyword research, para qué lo vamos a utilizar y que importancia tiene en el
posicionamiento en buscadores.

Que es la intencidén de busqueda, gque importancia
tiene y que tipos de intencidén encontramos.

Arquitectura SEO

Que es la arquitectura web, como la planteamos y
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Para que necesitamos un sitemap y como lo creamos.

Indexacion en Google
Que es la indexacidén en motores de busqueda y como

la llevamos a cabo.




de |la competencia




Evaluacion del potencial del nicho (WEB)

Tenemos que saber si el producto o servicio tiene demanda o no.

Si tiene demanda veremos el universo de Keywords disponibles por las que nos pueden encontrar y nos centraremos en esas
Keyword que son utiles, priorizando en aquellas en las que vamos a querer posicionar y teniendo en cuenta la tipologia de esas
Keywords (Intencién de busqueda)

Empezar a posicionar la keyword “ ¢ Porque hacen ruido los frenos de un coche?” en la web de un taller de coches en Igualada
no es la mejor opcidn ya que esta es una keyword informacional,

En vez de eso intentaremos posicionar “Taller de coches en Igualada o reparacion de frenos en Igualada” ya que este es un
negocio fisico y mi intencidon es posicionar dicho comercio localmente. Lo que nos interesa en atraer trafico que derive en
venta.

Si no tiene demanda el SEO no seria el primer canal de adquisicion para dicho producto o servicio, una de las alternativas seria
las redes sociales Digamos Youtube, tiktok etc.... para presentar el producto o servicio e intentar captar la atencién de los
usuarios para ver si se genera demanda, aun asi una de las estrategias seria crear contenido informacional alrededor del
producto para empezar a captar impresiones



Una vez seleccionadas aquellas palabras mas importantes que queremos posicionar, tenemos que evaluar la facilidad para ranquear nuestro
negocio con nuestras Keywords preferidas.

Para ello nos vamos a fijar en nuestra competencia y es que Google nos va arrojar diferentes competidores en base a aquellas palabras claves
gue queramos posicionar.

Evaluaremos la autoridad de esos competidores que se estan posicionando por la misma keyword por la que nos queremos posicionar y
atacaremos aquellas en las que practicamente no hay competidores con autoridad ya que sabemos que podemos priorizar y atacar antes
desde esas Keywords y a corto plazo vamos a poder ranquear mejor ya que es ahi donde nos podemos hacer un hueco.

Para ello vamos a tener en cuenta lo siguiente.

Vamos a atacar keyword middle o long tail sobre todo cuando nuestra web estda comenzando o tiene poca autoridad, no tiene sentido atacar
short tail por las que estan posicionando webs con una autoridad muy superior.

* Saber bien las Keywords que Voy a posicionar y ver

e ¢Qué resultados arrojan las SERPS de GOOGLE?

* Intentar que los resultados organicos sean los mas visibles.

e ¢Quién es mi competencia?

e ¢Tengo hueco con la Keyword que quiero posicionar en base a mis competidores?
* ¢Qué autoridad tienen?

* Y con ello atacar antes a esas Keywords que no tengan competencia con mucha autoridad






¢ Qué es un keyword research y para qué lo vamos a utilizar?

El Keyword research es el estudio de palabras claves por las que

Las palabras claves es cualquier tipo de palabra o palabras sin tener en cuenta su longitud por las que los usuarios van a
buscar en los buscadores cuando tienen una necesidad.

éQué importancia tienen las palabras claves?
Gracias a identificar las palabras claves que estan utilizando nuestros
potenciales clientes en Google para buscar productos o servicios o lo que
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Tipos de palabras clave

Las palabras claves de cola corta.

Tienen mayor competencia y trafico y es por ello vamos a tener mayor dificultad para poder posicionarlas, también es
cierto que la conversidon es menor ya que tendriamos que posicionar palabras con diferentes terminaciones para
abarcar la intencidon de busqueda del usuario.

Ejemplo zapato, que no es lo mismo que zapato de tacdn o zapato rojo, o zapato de mujer o de hombre. Sin dotar a la
palabra de un contexto el buscador nos va arrojar un resultado y es posible que no se alinee con la intencion de
busqueda del usuario.

Las palabras claves de cola media

Tienen una menor competencia que las head tail pero mayor que las long tail, el trafico y las busquedas son
considerables, pero no tienen el volumen de busqueda que tienen las de cola corta, si es cierto que tenemos una mayor
conversion porgue dotamos a la palabra de un mayor contesto para esa intencion de busqueda del usuario.

Las palabras claves de cola Iarga Son las que menos competencia tienen, pero son las mas especificas es por
ello que tienen una mayor conversion, pero también es cierto que tienen menor trafico o busquedas
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Objetivo de las palabras clave

Las middle tail son las palabras objetivo por las que debemos ranquear, es cierto que de inicio intentaremos posicionar por
las long tail en un proyecto nuevo y hasta que no consigamos posicionarnos como marca o referente en un sector sera dificil
atacar a las head tail o palabras de cola corta.

La clave al momento de realizar un keyword research es tener en cuenta la intencidén de busqueda del usuario e ir separando
todas las palabras que nos van saliendo de las que son de tipo saber, hacer, visitar en persona, etc....

Las iremos clasificando y les otorgaremos esa prioridad que van teniendo en funcidon de nuestra estrategia, veremos los
volumenes de busqueda y tendremos en cuenta la dificultad de esa Keyword, los volumenes de busqueda son aproximados y
los podemos utilizar como una referencia ya que estos no son exactos, y es que el propio planificador de palabras clave de
Google puede estar indicando que una keyword no tiene busqueda para luego comprobar en Search console que si que la
tiene.

Una practica imprescindible es que toda URL tiene que tener un titulo y un encabezado H1, indicando que contenido tiene
esa URL y afladiendo las keywords mas relevantes
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Intencidn de busqueda
Es la intencidn que tiene un usuario al escribir una o varias palabras en el buscador para que el resultado que le arroja dicho
buscador sea exactamente lo que esta buscando.

Si realizamos una busqueda de parques acuaticos el buscador nos va a arrojar parques acuaticos que visitar

Si realizamos la busqueda de comprar parques nos arrojara unos resultados diferentes los cuales seran compra de parques
infantiles.

Y lo mismo nos pasara con parques gue nos indicara parques naturales que visitar.

Como vemos la palabra clave parque esta en todas las frases anteriores pero la intencidon de busqueda en diferente para
cada una de ellas.

Tipos de intenciones de busqueda

ANTES

Informativas. Que es, como hacer, quien es,

Transaccionales. Comprar de productos o servicios, oferta barato comprar un
Navegacionales. Busqueda de encontrar un nombre concreto, marca etc.....

Informacion comercial. Los mejores o comparativa entre productos o servicios, o saber las opiniones de un servicio o
restaurante.



Hace ya un tiempo que la intencién/nomenclatura ha cambiado porque tambien ha cambiado el buscador y nuestra forma
de buscar en ellos y es por ello que se han actualizado.

AHORA

Saber. Parecidas a las informativas
Hacer. Parecidas a las transaccionales
Sitio web. Similares a las navegacionales

Visitar en persona. Visitar comercios locales

¢ Como podemos hacer un keyword research?
Podemos utilizar la herramienta del

e Planificador de palabras clave de Google
e Dinorank

e Semrush

e Ahrefs

o Sistrix



También nos podemos ayudar de los propios resultados que nos muestran las SERP’S de Google, las alternativas que te
muestra mientras escribes la keyword a buscar y las alternativas a pie de pagina que también te da Google para ir
haciéndote una idea de esas Keywords que pueden ser utiles.

Ver porque Keywords se esta posicionando la competencia y mejorar su contenido.
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Al final el keyword research es la base de un proyecto SEO, ya que dé él depende la arquitectura de un sitio web y que los
usuarios te encuentres para esas palabras y con esa intencion que escriben en el buscador.
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éQué es la arquitectura web?

Es como organizamos todas las URL’S y las tipologias de nuestro sitio web, Por ejemplo, podemos tener un site de venta de
ropa y organizamos las URL’S por tipo de ropa, complementos, sexo, edad, color etc.....

éComo la planteamos?

Agruparemos todas las Keywords del estudio de palabras claves que hemos realizado y asi ir creando nuestra arquitectura
de las diferentes URL’S que podemos crear, si realizamos un buen Keyword clustering (saber qué Keywords agrupar en que
URL’S) durante nuestro keyword research, tendremos un mayor porcentaje de evitar canibalizaciones, un buen keyword
clustering te va organizando toda la arquitectura y te la va a ordenar semanticamente.
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Al final una arquitectura web es esa organizacion légica que tienen las cosas,
esa dependencia que una caracteristica tiene de un producto o servicio etc.....

Veamos un ejemplo, con la cantidad de Keywords que hemos sacado para una
tienda de zapatos, miszapatos.com. hemos encontrado un volumen de
busqueda y con dicho volumen y la intencidon de busqueda priorizamos en
nuestra arquitectura en base a que URL’S son utiles y nos van a llevar a la
conversion

Categoria -> zapatos-hombre subcategoria -> _negros

www.miszapatos.com/zapatos-hombre/_negro

éComo podemos hacer nuestra arquitectura web?
Podemos utilizar una hoja de

e Excel
e Google sheets

Utilizar un software de mapas mentales como

e FreeMind
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Interlinking o enlazado interno




¢Qué es el enlazado interno?

Es como se relacionan todas las URL’S internas de tu sitio web entre si

Puntos a tener en cuenta.

Todas las URL’S tienen que tener como minimo un enlace para que el boot de Google pueda indexarlas
Las partes mas importantes tienen que estar enlazadas desde el menud, mendus laterales, submenus etc.....
Las categorias se relacionan entre si con el menu de navegacidn con el footer con sidebars

Las categorias en una lista con un numero de productos

Los productos se pueden relacionar en un bloque por productos relacionados e

& )

TOPS PANTALONES ACCESORIOS

Se trata de priorizar lo que queremos en base a la rentabilidad que nos vayan
a dar cada una de esas URL’S

BUFANDAS




¢Qué es El anchor text?

El anchor text es una palabra, frase o una parte de un texto que contiene un link hacia otra pagina web, es el texto que tiene
insertado un enlace, por lo que los usuarios pueden hacer clic en él.

Los anchores text son fundamentales para el SEQ, ya que tienen un enorme impacto en el ranking de Google, dado que hay
una mayor inversion de tiempo en el site y Google lo ve con buenos ojos al considerarlo como un sitio relevante, ademas a
través de los links conduces al boot de Google y a los usuarios por toda la web y gracias a ello también podemos
recomendar temas que tengan que ver con el que estas tratando o llevarlos a paginas de productos o servicio.

Es un factor importante tener una estrategia de
enlazado interno, resulta de gran ayuda para
posicionar las palabras clave y optimizar nuestros
enlazado interno.

Uno de los factores relevantes en el enlazado interno
es mantener la naturalidad con la que comunicas en
los textos de enlace, asi evitaremos penalizaciones de
Google.

ANCHOR TEXT

Lorem ipsum dolor sit amet, consedtetur adipiscing in ea
elit, sed do eiusmod tempor incididur®yt labore etnulla

na <a href="http://www.example.com”>click here</a>, qui
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip totam re
ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor eius modi
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore.

click Here
d




Anchors de marca + la keyword
Combinar un anchor de marca seguidamente de la palabra clave es importante para ir construyendo un anchor text fuerte.

Un ejemplo seria: “Reparacion de neumaticos Rodi”.

Primero esta la palabra clave y luego se encuentra el anchor de marca que es el nombre de la compaiiia a la que pertenece la
web.

Anchors de imdgenes
En una fotografia, Google admite la etiqueta ALT como anchor text, no es recomendable que lo dejemos en blanco.

Por ejemplo:

<a href="http://ejemplo.com"> <imgsrc = "http://ejemplo.com/prueba-imagen.jpg” alt = “alt as anchor text” /> </a>

Evitemos textos ancla ricos en palabras clave
No es positivo hacer anclajes ricos en keywords, esto puede traer una consecuencia negativa en nuestro perfil de enlaces.

Podemos extender el anchor mediante una oracidon completa; en lugar de poner la palabra clave sola como “Reparacion de
neumaticos Rodi”, podemos colocar: “Realizamos reparaciones de neumaticos en Rodi Igualada”.

De esta manera estamos seguros que creamos un anchor largo y que la palabra clave sigue estando dentro de él.
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¢Qué es un sitemap?

Los sitemaps son archivos en los que se proporciona informacion sobre las paginas, los videos y otros archivos de tu sitio
web, asi como sobre las relaciones que hay entre las URL’S.

Los buscadores, como Google, leen estos archivos para rastrear los sitios de forma mas eficiente y informan de qué archivos
de un sitio son importantes para ti y, ademas, incluyen datos importantes sobre ellos. Por ejemplo, en el caso de las paginas,
pueden indicar cuando se actualizaron por ultima vez y si tienen versiones en otros idiomas.

This XML file does not appear to have any style information associated with 1t. The document tree is shown below:

¥ <sitemapindex xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/8.9" >

<sitemap>
<locrhttps://www.fielhogar.es/sitemap_products_1.xml?from=8048601628985&t0=8725494235465+</loc
¢ /sitemap>
{sitemap>
<locrhttps://www.fielhogar.es/sitemap_pages 1.xml</loc:
(/sitemap>
{sitemap>
<locrhttps://www.fielhogar.es/sitemap_collections_1.xml</loc:
¢/sitemap>
(sitemap>
<loczhttps://www.fielhogar.es/sitemap_blogs 1.xml</loc:
¢fsitemap>
(sitemap>
<locxhttps://www.fielhogar.es/ca/sitemap_products_1.xml?from-804360816289858t0=-8725494235465</ loc:
</sitemap>
(sitemap>
:/{www.fielhogar.es/ca/sitemap_pages_1.xml</loc>

://www.fielhogar.es/ca/sitemap_collections 1.xml</loc:

:/{vwww.fielhogar.esfca/sitemap_blogs 1.xml</loc:

</sitemapindexy




This XMAT. file does not appear to have any style information associated wrth 1t. The document tree 15 shown below

wsurlset xmlns="http: ./ foww.sitemaps.org/schemas/sitemap,/ ®.9" sxmlns:image="http:.,/  vwww.google. . com/schemas/sitemap-image,/ 1. 1" >
wcurl>
<loc>https: A wew . Fielhogar.es/fpages/aviso-legal<,/loc>
lastmod>2822-11-24T1&:55 344071 : @@ < S 1lastmod:>
<changefregq>mweekly</ changefreqg:>
L Surl >
1>
<loc>htEtps: fAfvwww . Fielhogar.es/pages/condiciones—-de-compra</
astmod>2@22-11-24T18:54:374+01 : @</ Lastmod:>
angefreg>weekly</ changefreqg:>

cloc>https:: M Afvwwww . Fielhogar.es/pages/condiciones-de-envios</

clastmod>2023-06-21TE6 : 2409422 180« /1lastmod:>

cchangefregq>weckly</ changefreg>

1>

1>

clocrhttps: M Avwww . Fielhogar.es//pages/contacto< //loc>
stmod>2822-11-24T18:59 12401 :880< /' 1lastmod:

= angefregq>mweckly</ changefreqg:>

r1:>

1>

clocrhtitps: M vwww . Fielhogar.es/pages/envios - y-devoluciones< /

clastmod>2823 -G8 -25T16: 29 :35+a2 : @@ </ lastmod:>

cchangefreg>weekly</changefreg>

1z

1>

cloc>https:: fMFfvwww . Fielhogar.es/pages/nuestras-tiendas</1oc>

lastmod=2822-@F-29T11:3&:-494+02: 80 lastmod:>

cchangefregq>weekly</ changefreg:>

1>

1

Clocrhtitps s MQfwww . Fielhogar.es/pages/politica-de-cookies<,/loc>

clastmod>2822-11-24T18:55::574+01 :88< /' 1la=stmod:
angefreg>weckly</ changefreqg:>

locxhttps : MM vwww . Fielhogar.es/pages/politica-de-privacidad</loc:>
astmod:>2022-11 -24T18: 5232401 : @</ 1lastmod:>

: angefreg>weekly</changefreqg:>

1z

1>

clocx>https: M Afvwww . Fielhogar.es/pages/review-—page</

lastmod=2822-@2-14T17:58:11+21: 88 lastmod:>

cchangefregq>weekly </ changefreqg:>

rl>

1

clocx>https @ MAFfvwww . Fielhogar.es/pages/sobre—-nosotros</loc>
stmod>2823-01 -21T20: 3833401 80« 1lastmod:>

C angefreg>weckly</ changefreqg:>

c A uarl >

1 >
<locxhttps: A wew . Fielhogar.es/fpages/terms—of -service<,/loc>
i stmod=>2022-11 -24T18:46 31401 : 38/ 1lastmod:>
<changefregq>mweekly</ changefreqg:>

<Suarl>

< Surlset>




éComo crear un sitemap?

Para crear un sitemap, puedes usar un plugin de tu gestor de contenido web. Si utilizas Wordpress, disponemos de varios
de ellos.

e Hierarchical HTML Sitemap
e Yoast SEO
e Rank Math SEO



Indexacion

Posicionamiento




éQué es la indexacion de un sitio web?

Para que el contenido de tu sitio web aparezca en los resultados de busqueda, primero deben incluirse en el indice
de Google.

El indice de Google es similar al indice de una biblioteca, que muestra la informacién de todos los libros que hay en Ila
misma. el indice de Google enumera todas las paginas web que Google conoce. Cuando Google visite tu sitio,
detectara paginas nuevas y actualizadas y actualizara el indice de Google.

O Y LA INDEXACION?

ANALIZANDO EL
RASTREANDO
k| — > | PAGINAS WEB| ~TT 7T || (CoRTEODE || <=
LA PAGINA
CONSULTAS DEL OBTENIENDO
O USUARIO DATOS
I’D_] _________ > | ALGORITMOSDE | —————___ > | ALMACENANDO | __
! , M POSICIONAMIENTO | €———————- EN EL INDICE

RESULTADOS ENVIANDO DATOS



éComo hacemos para que Google incluyan en los resultados de busqueda nuestra web y
todas sus URL’S?

Para ver qué paginas de tu sitio web figuran en el indice de Google, puedes buscar "sitio:misitioweb.com" en la
Busqueda web de Google.

Si quieres incluir mas paginas en el indice de Google, registrarse en Google Search Console y vincula tu sitio web con la
cuenta (para verificar a Google que eres el propietario del sitio web) y enviar las solicitudes de indexacion.

e Iralaweb de Search Console a la opcidon del menu lateral izquierdo Inspeccidon de URL.
e Introducir la URL de la pagina que se quiere indexar
e Esperar a que Google verifique la direccién de la web y la coloque en cola para ser indexada.

Estas solicitudes cambiaran el indice de |la busqueda del CSE y de Google. Con el fin de que el CSE reconozca la solicitud
de indexacion, el patréon de URL o sitio web tiene que figurar en la seccidn "Sitios donde buscar"” de la pestaia Aspectos
basicos, que se encuentra en la pagina Configuracion de los ajustes del CSE.

Es posible que las funciones de rastreo y de indexacidon no tengan un efecto inmediato.

Puedes obtener mas informacion sobre cdmo indexar URL individuales o URL vinculadas desde una pagina con Google
Search Console. Asimismo, puedes consultar como crear y enviar sitemaps con dicha plataforma.



https://www.google.com/webmasters/tools
https://support.google.com/customsearch/answer/2717635
https://support.google.com/webmasters/answer/6065812
https://support.google.com/webmasters/answer/183669
https://support.google.com/webmasters/answer/156184?hl=es&ref_topic=8476
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